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Proč je zde řeč právě o hypermarketech ? Dopad obchodních center velkých rozměrů na životní prostředí    a společ -nost sice není přímý a na první pohled zcela viditelný, přesto však existuje        a může mít svá pozitiva i negativa. Nelze ani tvrdit, že dosavadní maloobchodní síť je sama    o sobě lepší či šetrnější. Pravdou však zůstává, že od každého nově nastupujícího trendu se zpravidla očekává všeobecné zlepšení. Stejně tak by se dalo v dobré víře čekat od sítě nastupujících hypermarketů nejen zlepšení kultury prodeje a vztahu            k zákazníkovi, ale též minimalizaci všech negativních dopadů na životní prostředí  spojených s nakupováním jako dnes velmi oblíbenou činností. Je tomu však skutečně tak ? Jak se zdá, jediným smyslem činnosti těchto nových nákupních rájů je pouze konkurence ekonomická nikoliv ekologická. 

Lze v hypermarketu ušetřit ?

Ano, ale jen v případě, že nakupujeme vybrané položky zboží v počtu ne větším než kdekoliv jinde. Pokud jsou ovšem ceny prodávaných výrobků nižší než výrobní, lze očekávat, že tato nabídka nemůže být trvalá. 

Podporují hypermarkety rozvoj konzumní společnosti ?

Více než jiné způsoby prodeje. Strategie prodeje  je založena na velkém nákupu, který si zákazník odveze automobilem. Obslužnost každého takového centra je založena v naprosto převažující míře na automobilech, od čehož si prodejce  slibuje, že návštěvníci nebudou nakupovat jen několik vybraných položek zboží. 

S tímto stylem nákupu lze spojovat větší objem zboží pro uspokojení potřeb  člověka, tzn. větší zatížení životního prostředí. 

Představují hypermarkety nárůst lokálního znečištění ovzduší ?

Při splnění podmínky, že většina návštěvníků je motorizovaných pak u hypermarketu o velikosti prodejní plochy 10 000m2 lze předpokládat denní návštěvnost cca. 3000 - 3500 vozidel. Tento předpoklad ovšem neplatí v případě zaváděcích cen, kdy může být návštěvnost podstatně vyšší (případ otevření centra firmy Kaufland v Ostravě).  Katalyzátor u vozidel počíná pracovat na plný výkon teprve po ujetí vzdálenosti 3 - 5km. Vzdálenost těchto center    v průměru nepřekračuje tuto dráhu. Nárůst lokálního znečištění je evidentní, zastánci hypermarketů se ohánějí otřepanou frází, že     v ovzduší je stále ještě dost místa, aby se všechny emise patřičně rozptýlily.

Podporují hypermarkety domácí

 výrobu ?

Domácí výrobky nakupují tak jako ostatní jen do té míry, nakolik je to ekonomicky výhodné. Poněvadž ceny zboží se aktuálně mění, původ výrobců se průběžně střídá. Hypermarkety obvykle využívají sítě svých velkoobchodů, existujících pod stejnou hlavičkou. V zemích (např. V.Británie) s převažující sítí hypermarketů většinou právě ony určují jaké parametry má výrobek mít. 

Představují hypermarkety zábor velkých území ?

V převažující míře se jedná o přízemní budovy. Pro hypermarket o velikosti 10000 m2 je třeba přibližně 500 parkovacích míst a zabírá plochu cca. 3,2 hektaru. Stálé rozšiřování ploch, potřebných pro tuto infrastrukturu vede            k úbytku přirozených přírodních stanovišť, čímž dochází i k snižování druhové pestrosti přírody.
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Co je to hypermarket ?

· Jednopodlažní velkoprodejna, v Německu zvaná SB - Warenhaus (samoobslužný velkoobchodní dům), kde potravinářský sortiment představuje přes  50%  nabídky.

· Pro velkou rozlohu situována v okrajových částech měst na exponované poloze při hlavních dopravních tazích.

· Přilehlé parkovací plochy  předpokládají motorizovanost většiny návštěvníků.

Jak velké jsou hypermarkety ?
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Vývoj  počtu hypermarketů

Rok
Počet hypermarketů

1995
0

1996
2

1997
7

1998
25

2010 (výhled)
120

Komu patří hypermarkety ?

Tabulkový přehled vlastníků hypermarketů, supermarketů a diskontních prodejen s převahou potravinářského zboží.

Společ -nost
Hyper -market
Super -market
Diskont

Interkon -takt
-
Sama
Rema

Euronova
Prima
Mana
Sesam

Delvita
Delvita
-
-

Julius Meinl
Jul. Meinl
Jul. Meinl
-

Pronto Plus
Pronto
Pronto
-

Penny Market
-
-
Penny M.

Billa
Billa
Billa
-

Globus
Globus
-
-

Kaufland
Kaufland
-
-

Prior
Prior
-
-

Tesco
Tesco
-
-

Spar
Interspar
-
-

M - holding
-
Top
Tip

Hruška
Hruška
Hruška
-

Vít potraviny
-
Vít potrav.
-

Jednota
Coop
Coop
Renta

 Jednota SD České Budějovice provozuje hypermarket    značky Terno
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U hypermarketů se často poukazuje na jejich dopady sociální, ty se mohou jevit jako negativní v případě, že jejich otevření znamená zánik stávajících provozoven.

Hypermarkety  a nezaměstnanost

Jeden z častých argumentů, jímž má být ospravedlněna každá nová stavba velkého prodejního centra, je vznik nových pracovních míst v regionu. Tento názor by byl správný       v případě, pokud skutečně poptávka obyvatelstva po daném sortimentu zboží v dané lokalitě vysoce převyšuje nabídku trhu.              I v místě, kde je poptávka    a nabídka poměrně vyrovnaná, je možné, aby hypermarket působil bez výraznějších negativních vlivů. Připusťme skutečnost, že v takovém místě žije majetnější vrstva obyvatelstva, je zde minimální nezaměstnanost     a tudíž  i  po - měrně velká kupní síla. Jediným negativem otevření nové velkoprodejny tak bude nejspíše vzrůst spotřeby každého obyvatele a s tím spojené větší množství následného odpadu. 

   V místě s vysokou nezaměstnaností     a vyro - vnanou poptávkou však každé otevření další prodejny o velké prodejní ploše může mít dopady dosti negativní. 



Nově zaměstnaných obyvatel bude méně než nově propuštěných v důsledku snížení obratu maloobchodní sítě vyplývajícího z odlivu zákazníků.



O práci přijde i část zaměstnanců pracujících     v širší sféře maloobchodu (prvovýroba, zpracovatelský průmysl), poněvadž jejich počet s ohledem k nižšímu počtu odběratelů z řad maloobchodu bude nadbytečný.



Zvýšením procenta nezaměstnanosti dojde        k celkovému „zchudnutí“ regionu, což se konkrétně projeví       v omezení kupní síly obyvatel. Následně tak ještě mohou zaniknout další provozovny, jejichž majitelé, většinou úvěrově zatíženi, nebudou schopni se vyrovnat  s poklesem tržeb.

Vztah hypermarketů k zaměstnancům

Nově nabízená pracovní místa v hy -permarketech nejsou vždy plnoúvazková. Některá centra vytváří tzv. dvoutřetinový systém zaměstnání : část zaměstnanců pracuje na plnou pracovní dobu, zbytek na částečný pracovní úvazek s nižší mzdou    a někdy           i omezeným zdravotním pojištěním. Nově nabízená místa tak nejsou vždy plnohodnotná. Existence lidí zaměstnaných přechodně a pouze na částečný úvazek - lidí na „jedno použití“ - umožňuje držet v šachu i pracovníky na plný úvazek a tlačit je rovněž k nižším mzdám.        U míst  na částečný úvazek se v mnohých případech ani nemusí jednat o práci      s pevnou pracovní dobou, ale o flexibilní přizpůsobivost pro potřeby zaměstnavatele. Nároky                na dovolenou mohou být přímo omezeny nebo nejsou uplatňovány      z důvodu obav o ztrátu zaměstnání. 

Kolik lidí pracuje v hypermarketech ?

Jestliže máme určité množství drobných maloobchodních provozoven o celkové prodejní ploše, řekněme 10 000m2, v maloobchodě je na této prodejní ploše zaměstnán větší počet lidí než v hyper či supermarketu stejné velikosti. Hypermarkety kontrolují největší část trhu        v rámci  Evropy ve Velké Británii, nejmenší      v Řecku.
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Od maloobchodu k hypermarketům

Přechod od maloobchodního trhu k trhu kontrolovanému hypermarkety ve třech fázích


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Obchodní řetězce typu Kaufland, Penny Market, Tesco Stores aj. počínají budovat síť svých prodejen. Pro výrobce se zdají být spolehlivým partnerem a dobrým zákazníkem. Drobní prodejci kontrolují část trhu a mohou těmto řetězcům do jisté míry konkurovat.


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Síť hypermarketů a velkých obchodních domů roste. Pro výrobce se stávají tyto společnosti převažujícím odběratelem , snaží se vytvářet tlak na výrobu tzn. ceny, za něž jsou ochotny nakupovat a lhůty splatnosti nakoupených výrobků.  Rovnováha na  trhu se oslabuje. Drobní prodejci bankrotují, silnější jsou nuceni snížit své náklady a mzdy.


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Na trhu převažují velké obchodní společnosti, které určují jakost výrobků, jejich parametry, lhůty splatnosti a své dodavatele. Vytvářejí tlak na výrobu, poněvadž se stávájí zcela převažujícími odběrately. Malobchodní síť prodejen nemůže obchodním společnostem konkurovat.

POČET MALOOBCHODNÍKů  NA 100000 obyvatel, stav k roku 1996
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Hypermarkety mají dle představ městských a obecních zastupitelstev přinést nová pracovní místa, zlepšit konkurenci, zkvalitnit prodej. O nega -tivních vlivech a dopadech na životní prostředí se příliš neuvažuje. 

Jak se posuzuje vliv hypermarketů na životní prostředí ?

U staveb jakými jsou hypermarkety musí být projednáván jejich vliv na životní prostředí podle zákona č. 244 z roku 1992. Celý proces je poměrně zdlouhavá procedura, zejména pro investiční společnosti, které by nejraději stavěly okamžitě po zakoupení pozemku. Ačkoliv má být celé řízení nestranné a objektivní, samotný zákon má několik drobných nedostatků. Dokumentaci vlivů stavby na životní prostředí stejně jako posouzení této dokumentace sice provádějí lidé odborně erudovaní, jsou však placeni investorem stavby. V praktickém důsledku tato skutečnost znamená, že namísto zpracovatele, který si je vědom negativ takovéto stavby a v závěrečném posouzení by ji nedoporučil k realizaci, si investiční společnost raději vybere takového, jenž ve svém zhodnocení stavbu doporučí               a důsledky, které by se mohly jevit jako negativní, pomine s poukazem na jejich diskutabilnost. Existuje minimum případů, kdy stavba nebyla doporučena k realizaci, ačkoliv vyhovovala cílům rozvoje území podle územního plánu. Ostatně tyto obchodní společnosti využívají všech možností jak svých cílů dosáhnout, tudíž ani úplatky pro státní úředníky nejsou ničím neobvyklým. Konečně přednosta Okresního úřadu ve Frýdku - Místku Jiří Kajzar se vyjádřil poměrně trefně : „Zahraniční investor u nás postupuje, jako kdyby se pohyboval v zemi třetího světa.“

Kdo rozhoduje o hypermarketech

Vliv staveb na životní prostředí projednává       v rámci zákona 244/ 1992 příslušný okresní úřad, u velkých staveb ministerstvo životního prostředí. Stanovisko ke stavbě je vydáváno na základě posudku odborníka, o jehož „nestrannosti“ již byla řeč. Stanovisko má pouze doporučující charakter a následné úřady se jím nemusí bezprostředně řídit. Ty ostatně kontrolují pouze správnost a náležitost všech dokumentů. Hlavní tíha odpovědnosti tak spočívá na obecních a městských zastupitelstvech, která schvalují územní plány měst a obcí. Samotní tvůrci územních plánů obvykle nejsou obeznámeni se všemi důsledky těchto staveb, mj. i z důvodu, že se jedná          o poměrně nový trend.   V zastupitelstvech často převládá nezájem, neznalost, politické      a stranické rozdíly     a  snaha prosazovat zájmy investorů, kteří nejednou nechtějí nic zadarmo.

      Veřejnost má možnost vyjádřit se     k těmto stavbám    ve dvou fázích. První    a úspěšnější cesta spočívá    v připomínko vání již samotného územního plánu. Druhá možnost, je účast veřejnosti při projednávání vlivu stavby na životní prostředí ve fázi veřejného projednání. Zde je však hlas veřejnosti méně než poradní.  

Jak to dělají jinde ?

Evropská unie ponechává otázku regulace rozvoje maloobchodních sítí v kompetenci  jednotlivých  členských zemí. Zatímco většina zemí ponechává tíhu rozhodování na místních orgánech, někde přiměla expanze zahraničních kolosů vládu přitvrdit. V mnoha Evropských zemích není příliš jednoduché velký hypermarket postavit.      V České republice to je zatím bez vážných problémů.

__________________________________
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Městská zastupitelstva vidí v hypermarketech obvykle lukrativní zisk. Tato domněnka však nemusí být vždy správná. 

Tyto nákupní centra teoreticky mohou znamenat určitý daňový přínos pro městskou pokladnu v rámci daňových příjmů obce podle zákona 576/1990 a jeho novely z roku 1995. 

Daňový přínos hypermarketů pro město 

Společnosti vlastnící hypermarkety patří mezi právnické osoby. To znamená, že na dani          z příjmu má každé město zisk ve formě části     z 20 % celostátního výnosu. Velikost této části závisí na počtu obyvatel daného města. Proto například u města      s 90 tis. obyvateli připadne do městské pokladny z 1000000 Kč odvedené daně pouze cca.1700 Kč. Protože se ale            u hypermarketů jedná vždy o novou nemovitost, musejí odvádět daň  nemovitosti, která se logicky nachází na území obce. V tomto případě je zisk                z 1 000000 Kč odvedené daně pro městskou pokladnu     1 000000 Kč.           Z 2 000000 Kč výnosu obou daní tak             u hypermarketu připadne  městu s 90 tis. obyvateli částka cca. 1 001700 Kč.

Daňový přínos maloobchodu pro město

Vlastníci drobných provozoven patří                 v naprosto převažující míře mezi fyzické osoby. Odvádějí proto daň ze závislé činnosti a daň      z podnikání. Z první jmenované daně připadne městu částka, která je tvořena  :  za prvé 10 %, které odvádí plátce daně, jenž má sídlo na území obce     a za druhé, částí z 20 % celookresně odváděné daně ze závislé činnosti. Velikost této části opět odpovídá poměru počtu obyvatel města k obyvatelům okresu. Tzn.,    z  1 000000 Kč této celkově odvedené daně připadne městu s 90 tis. obyvateli přibližně 161 520 Kč. Druhá         z jmenovaných daní, z podnikání, má 100 % výnos čili     z 1 000000 Kč při padne městu      1 000000 Kč. 

Celkový daňový příjem   z činnosti fyzických osob tak představuje pro město s 90 tis. obyvateli z 2 000000 Kč daňového výnosu částku 1161520 Kč.

Budování hypermarketů tak lze z hlediska přínosu pro město hodnotit pozitivně ve vztahu ke zvýšeným příjmům daně               z nemovitosti. Maloobchodníci totiž vlastní buď své nemovitosti nebo využívají prostory v pronájmu. V místě  s vyrovnanou poptávkou však hypermarkety omezí činnost obchodních firem a tím se sníží daňové výnosy  daně    z podnikání. Snížení zaměstnanosti, zejména u firem, které mají sídlo na území města či okresu tak může znamenat i snížení výnosu daně ze závislé činnosti. Poněvadž hypermarkety mají své sídlo mimo město   a okres, kde činnost provozují nemůže být tato ztráta kompenzována.
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