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SYMPATIZANT / SYMPATIZANTKA NESEHNUTI

Titul, jméno a pfijmeni:

Datum narozeni:

Adresa:

E-mail:

Piisp&vek posildm na Transparentni G&et NESEHNUTI Brno &. 1190794001/2400

vedeny u eBanky. Aktivity NESEHNUTI chci podpoiit piisp&vkem:

a
a
a
a

365 KE (= asi 30 KE mésicné, tedy 1 K& denné)
730K¢ (= asi 60 K& mésicné, tedy 2 KE denné)
1095KE (= asi 90 K& mésicné, tedy 3 K& denné)
jin& castka.......u.......

Prispévek uhradim

a
a
a
a
a
a

Vase finanéni podpora ndm umozni pokraéovat v fadé zapoéatych kampani

jednordzovym prikazem z bankovniho UCtU €. ..ooeivevieieieieiienes

ro¢né trvalym piikazem z bankovniho U&tu ¢&. ...

Ctvrtletné trvalym pfikazem z bankovnino UCtU C. .ovvevvieieiiienes

meésicné trvalym piikazem z bankovniho UEtU . .viniieiiicieeens

slozenkou

vkladem hotovosti na pobocce eBanky, a.s.

a projektl na ochranu lidskych prav a Zivotniho prostiedi.

V piipadé zasldnirocniho piispévku ve vysi 365 KE a vice jednordzové, nebo 30KE
a vice mésicné (90 K& ctvriletné), odpovézte, prosim, na ndsledujici otdzky

(nehodici se skrtnéte):

Mdam zdjem o zasiléni zpravodaje Alarm: ANO - NE

Ekologické problémy maji svoje socialni priciny a také socialni
dasledky. To nés vede k presvédcent, ze problémy lidi a prirody
se nedaji resit oddélené. VIady, politické strany a velké finan¢ni
a prumyslové instituce vinou centralizace spoleénosti casto
nemohou byt volany k zodpovédnosti za dopady svych rozhod-
nuti. Casteéné feeni vidime v decentralizaci a samospravé —
pfiblizeni rozhodovaciho procesu tém, jichz se rozhodnuti bez-
prostiedné dotyka. Pokud mé byt efektivni, musi jit ruku v ruce
s dobrovolnou proménou hodnot — presunem dirazu na kvalit-
ni zivotni prostredi a dobré mezilidské vztahy.

V soudasnosti vedeme tyto hlavni kampané a aktivity: Bezpeci
pro uprchliky (prosazovani lidskych prav uprchlikd prichazeji-
cich do CR, volnotasové aktivity pro déti uprchlikil), Zenska
préava jsou lidské prava (prosazovani rovnosti zen a muz(, proti
doméacimu nasill), Jidlo misto zbrani (rozdavéani veganského
jidla a volno&asové aktivity pro bezdomovce a socialné slabé),
ZaostFeno na hypermarkety (proti vystavb& novych obfich na-
kupnich center), Zbrang, nebo lidské prava? (proti vyvozu &es-
kych zbrani do zemi, kde jsou porusovéna lidska préava), Ekolo-

s mnozstvim drobnych obchidku typickou soudast verejného
prostoru vétsiny zdpadoevropskych mést. Tento prostor, ve
kterém se mohli lidé potkavat piimo a v blizkosti svych domo-
vy, se vylidnil a proménil v prijezdni automobilovou zénu.
Zbyl jen ostrivek pési zony urceny spise pro turisty.

Samostatnou kapitolou je pak stroha uniformni architektu-
ra téchto obchod(i (typizované jednopodlazni budovy stavéné
z material s kratkou Zivotnosti, k tomu rozsahla parkovi$t&)
nezapadajici do klasické méstské zastavby.

Mijite-li stavenisté, na kterém se prave buduje dalsi hyper- i
supermarket, jisté si vSimnete tabule s informaci, kolik novych
pracovnich mist tato prodejna prinese. Vznik novych pracov-
nich mist v regionu byvéa jednim z ¢astych argumentd pro ospra-
vedInéni vystavby obchodnich retézcl. Bohuzel, zprovoznéni
kazdé dalsi obfi prodejny ma na zaméstnanost dopad naopak
negativni.

Vzhledem k tomu, Ze mali obchodnici nemohou konkurovat
velkym retézclm, ztraceji zékazniky a zacinaji propoustét za-
méstnance. Radu malych prodejcti nakonec dovede cenovy dik-
tat k Gplnému krachu. O praci tak prijde i ¢ast lidi pracujicich
v prvovyrobé a zpracovatelském prdmyslu. Za obchodni Gspéch
prodejnich gigantu tak platime formou podpory v nezaméstna-
nosti pro ty, ktefi jejich vinou prijdou o préci.

Samostatnou kapitolou je vztah téchto obchodnich retézct
ke svym zaméstnancim. Na jednu stranu pfispivaji k ristu
nezaméstnanosti, na stranu druhou produkuji armadu nizce
kvalifikovanych pracovnikd, vétSinou Zen, ¢asto pracujicich na
snizeny Gvazek, s velice nizkym platem.

,U obchodnich retézct obvykle setfime nedodrzovani limitd
prescasové prace, nepridélovani ndhradniho volna za presca-
sy, nedodrzovani stanovenych prestavek v praci, porusovani
zékona o mzdé a dal$ich zakond,” fika JUDr. Eva Blahova,
pravni¢ka Statniho GFadu inspekce prace (A2 11/2005).

Retézce také velice Easto znemoziuji svym zaméstnancaim,
aby sva prava hajili prostrednictvim odbora. ,U mé odbory jen
pres moji mrtvolu!“ prohlésil byvaly jednatel fetézce Plus Dis-
count Pavel Turek v reakci na snahu zaméstnancu této firmy
zaloZit odbory (www.ospo.cz).

Skute¢nym prikopnikem mezi ostatnimi prodejnimi retézci
je ivtomto sméru uz nékolikrat zmirovany Wal-Mart. Stejné
jako u ostatnim retézcu patii pracovni mista nabizena u Wal-
Martu k nejspodnéjsim piickam ekonomického zebricku a fir-
ma jen vzacné odménuje radové zaméstnance vyssi nez mini-

malni mzdou. K zadavani

vyroby svého zbozi si firma
vybird zemé& minimalné ,,za-
o P
tizené“ mzdovymi, zdravot-
nimi, bezpe¢nostnimi a eko-
logickymi predpisy. Velkou
Gast vyrabéji asijské manu-
faktury, které zaméstnavaji

Napriklad ve Francii rozhoduje o véech novych projektech na
vystavbu obchodt s prodejni plochou nad 1 500 m? minister-
ska komise pro rozvoj obchodu. V Belgii musi zadatel o vy-
stavbu dolozit stanovisko ,socialniho a hospodarského vybo-
ru pro otazky distribuce®, ktery posuzuje, jaky bude mit obchod
dopad na stévajici obchodni sit, zabyva se poétem novych
pracovnich mist a vlivem na konkuren¢ni prostredi s cilem za-
chovat rovnovahu mezi jednotlivymi druhy obchodu. V Itlii se
k vystavbé novych prodejen vyjadruji mj. i zdstupci regiond,
profesnich komor, ministerstev a zaméstnaneckych svazd.

U nas v8ak mistni samospravy jen zfidkakdy kladou inves-
torovi prisnéjsi podminky, tykajici se napriklad umisténi, veli-
kosti ¢i vzhledu obchodu. Velké retézce maji obrovskou ekono-
mickou moc a je verejnym tajemstvim, Ze se jejich zastupci
prateli s mistnimi politiky, zadaji Glevy a argumentuji svym
prinosem pro ekonomiku. Dal$im faktorem, ktery hraje v jejich
prospéch, byva nékdy nizky zajem obcanl o déni v jejich obci.
Ale i tehdy, kdyz obéané vyjadri svij nesouhlas, prosazuji re-
tézce své zajmy bez ohledu na verejné minéni a nékdy i bez
ohledu na zékony. Dokladaji to pripady popsané v publikaci
Prelet nad hypermarektoogm hnizdem vydané NESEHNUTIm
(k dispozici na www.hyper.cz) v roce 2005.

Neregulovana expanze hypermarketi a supermarketi $kodi
véem. Ma negativni dopad na zaméstnanost, na vyrobce, na
malé obchodniky, na Zivotni prostiedi, na vzhled nasi obce, na
vlastni zaméstnance a v neposledni fadé i na nas, zakazniky.
Nejde véak o Zadny nezvratny trend. Nesouhlas verejnosti uz
v fadé pfipadi znemoinil jejich planovanou vystavbu. Pokud
se Vam, stejné tak jako nam, nelibi praktiky obfich prodej-
nich fetézc, zde je nékolik tiph pro Vasi pripadnou aktivitu:

- Sitte informace o dopadech velkych obchodnich fet&zcd.
- Napiste si na nasi adresu o vice kust tohoto letaku.
- Objednejte si u nas publikaci Prelet nad hypermarketo-

2) Mé o] flani dalSich inf cnich materidld: ANO - NE c L4 4 . Ls .
) dam zdjem o zasilani dalich informacnich materidld glcvka oporafjna (be?p.lelntne ekologmkewpora,denstvl, vpol’noc prevazné déti, pfipadné véz- ogm hnizdem za 90 K&.
3)  Mdm zéjem o zasiléni informaci o akcich: ANO - NE obéandim/kém v aktivitdch na ochranu Zivotniho prostredi). né. Obdobné si podina feté- - Svymi nakupy podporujte malého obchodnika v blizkosti
i zec Tesco, na jehoz praktiky svého bydliste.
4)  Mdam zdjem o zasilani tiskovych zprdv NESEHNUTI: ANO - NE . . upozornil 10. dubna 2005 Nedobré zkuSenosti s hypermarkety v CR vyvolavaji - Nenakupujte v hypermarketech a supermarketech.
5)  Mdam zdjem aktivné se zapojit do &innosti NESEHNUTI: ANO - NE Podporte NESEHNUTI britsky list Observer. Presto- v poslednich letech &im dal ¢ast&jsi hlasy po regulaci. Mezi -V pfipadé, Ze se ve Vasem okoli chyst4 vystavba prodejny

Dékujeme vam za vyplnéni a posldani této ndvratky, je pro nds velmi dilezitd pro
spravnou identifikaci vaseho prispévku (pouze z bankovniho UEtu nelze rozpoznat

odesilatele platby).

Finan&ni dary ve vysi 1 000 KE a vice u fyzickych osob a2 000 KE a vyse u pravnickych
0sob Ize odecist ze z&kladu dané. Darovaci smlouvu vém radina vyzdddni zasleme.

Podpisem ddvdm vyslovny souhlas se zafazenim Udajl do evidence sympatizantd/ek

podpis sympatizanta / sympatizantky NESEHNUTI

Podpofit dobrou véc uz nemize byt snadnéjsi. Odeslete
darcovskou SMS ve tvaru:
DMS NESEHNUTI na ¢&islo 87777.

Zaplatite 30,- K& NESEHNUTI obdrzi nejméné 27,- K¢&.
MuZete se také stat sympatizantem/kou NESEHNUTI{
a podpofit nas trvalym prikazem na transparentni Géet
&islo 1190794001/2004 (vedeny u eBanky).

ze ve vlastni vyroéni zpravé
za posledni rok priznava
Tesco zisk ve vysi dvou mili-
ard liber, charitativni organi-
zace ActionAid zjistila, Ze zeny
v Jihoafrické republice, pracu-
jici na akreditovanych zemé-
délskych statcich firmy Tesco,
dostavaiji plat nizsi nez jiho-
africkd minimalni mzda.

zastance regulace patfi zejména dodavatelé, mali obchodnici,
odboréfi, ekologové, urbanisté i nékteré statni Grady (minis-
terstvo zemédélstvi, ministerstvo prdmyslu a obchodu). Navr-
hy na regulaci se tykaji napriklad podminek obchodniho vzta-
hu retézec — dodavatel, no¢niho prodeje a prodeje o svatcich,
pravidel akénich slev a vyprodejti, umistovani novych prodejen
nebo prodeje zbozi pod vyrobni cenou.

V fadé zapadoevropskych zemi dnes urbanisté, sociologové,
geografové a ekonomové sestavuji podrobné plany, kolik si
mésto mize dovolit hypermarket( a supermarketd a za ja-
kych podminek, aby minimalizovali jejich negativni dopady.

tohoto typu, zadejte informace od zodpovédnych Grada
o projektu a zapojte se do rozhodovacich procest o stavbé.

Tento letak vysel jako soucast projektu, ktery byl podporen v ramci
vybérového fizeni Ministerstva Zivotniho prostiedi CR na podporu projektd
predkladanych nestatnimi neziskovymi organizacemi
a Nadaci Open Society Fund Praha.

Vyslo v roce 2005.

Vytisténo na recyklovaném papire.
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gické HNUTI — NESEHNUTI

NEzavislé Socialné Ekolo

NESEHNUTI (v souladu se z&konem 101/2000 Sb. - Z&kon o ochrané osobnich 0dajl).
Pozndmka: vioZte do obdlky a poslete na adresu NESEHNUTI.
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Prvni hypermarket v Ceské republice byl slavnostné otevien
v roce 1996 na severnim okraji Brna. Na konci roku 2005 bylo
v Ceské republice 190 hypermarketd a za své hlavni nakupni
misto je povazuje 36 % nakupujicich. Novodobé velkoprodejny
se vétSinou stavéji na okrajich velkych mést, v blizkosti vy-
znamnych silni¢nich tahd, nebot dostupnost automobilem je
pro né klicova. Vysledkem je vyznamné dopravni zatizeni
v lokalitach, které nebyly na takovy napor planovény, zpGso-
buji vylidnovani tradi¢nich méstskych center, zakaznik je nu-
cen putovat za obchodem, nikoliv obchod za nim.

Hypermarkety vsak vtrhly i do méstskych center. Zde se
jejich provoz citelné dotyké obyvatel blizkého okoli. Tyto ob-
chody také svym vzhledem puisobi v méstské zastavbé znacné
nepatri¢né. Na jejich agresivni obchodni praktiky si stézuji
maloobchodnici, dodavatelé a nékdy, tak jako v pripadé afér
s vyprodeji ¢i s prodejem zdravotné zadvadnych potravin, i sa-
motni zédkaznici. Problematické je tvrzeni velkych obchodu, ze
napomahaji snizovani nezaméstnanosti — nova pracovni mista
sice vytvareji, zaroven vsak jejich pric¢inénim krachuji malopro-
dejci a jejich dodavatelé. Neni tedy divu, Ze zdméry stavét nové
obri prodejny vyvolavaji v radé nasich mést vinu nesouhlasu.

Hypermarkety jsou obchody s vyraznym podilem nepotravi-
narského zbozi. Ty mensiho typu maji prodejni plochu zpravi-
dla 2500 az 5 000 m?, vétsi hypermarkety maji prodejni plochu
vice nez 5 000 m?a Casto byvaji soucésti jesté vétsich multi-
funkénich obchodné-zabavnich center.

Supermarkety jsou obchody s prodejni plochou 400 a7z 2 500 m?,
ve kterych prevazuje nabidka potravin.

Diskonty jsou obchody s prodejni plochou zpravidla 400 az
1 000 m?s méné pestrym potravinarskym sortimentem a men-
§im zakaznickym komfortem (prodej z palet aj.).

V roce 2004 vypadalo podle vyzkumné agentury Incoma
Research poradi deseti nejvétsich obchodnich retézcli podle
jejich ro¢niho obratu takto:

""" o Nézev prodejen (potet) ;riiI:r;ém K
1. |Makro Cash8Carry CR, s.r. 0. |Makro{11) 38,2
2. | Ahold Czech Republic,a.s.  |Albert (184), Hypernova (47) 346°
3. | Schwarz €R (skupina) Kaufland (57), Lidl (96) 345°
4. | REWE CR (skupina) Penny Market (151), Billa (71) 23,3
5. |Tesco Stores CR, s.r. 0. Tesco hypermarket (19), Tesco OD (6) 21,0
6. |Globus €R, k.s. Globus (10), Baumarkt Globus (2) 190
7. [Tengelmann ER (skupina) Plus (113), 0BI (17) 189
8. [Carrefour CR,s. 1. 0. Carrefour (10) 11,0
9. | Spar CR (skupina) Interspar (17) 11,0
10.|Dehita, a. 5. Delvita (76), Delvita City (3), Proxy (9), Sama (9) | 10,0*

(* = odhad Incoma Research)

Na nésledujicim grafu agentury Incoma Research (Shop-
ping Monitor 2005/06) je znazornéna expanze velkych nakup-
nich center v Ceské republice na Gkor mensich prodejen.

HLAVN{ NAKUPNI MISTO POTRAVIN PODLE TYPU PRODEJNY - VYVOJ 1997 - 2005
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Podle podnikatelského tydeniku Profit utratilo v hyper- ¢i
supermarketech v roce 2004 nejvétsi ¢ast svého rozpoctu na
nakupy 70 % ¢eskych zakaznikd. V Madarsku tak uéinilo 56 %
nakupujicich a v Polsku jen 35 %. V Ceské republice je nejhustsi
sit hypermarket( ve stiedni Evropé. Na milion obyvatel v tomto
roce pfipadlo 16 hypermarketd, oproti tomu na milion Madard
8 a na milion Polak( pouze 5.

Nejvétsim obchodnim Fetézcem na svété je americky Wal-
Mart, ktery zatim na nas trh nevstoupil. Wal-Mart jiz nékolik

vrv

let vede Zebricek nejvétsich spolednosti svéta sestavovany

americkym magazinem Fortune. Zisky firmy Wal-Mart, jsou
napriklad vétsi nez hospodarstvi dvou africkych zemi - Moza-
mbiku a Ghany - dohromady. Situace v oblasti obchodnich
retézcl je velmi proménliva, ¢asto dochazi k fizim jednotli-
vych spolegnosti & k odkupaim sité prodejen. V Ceské republi-
ce napfiklad po bankrotu amerického obchodniho retézce
K-Mart jeho prodejny skoupila firma Tesco, ktera tak v roce
1996 vstoupila na &esky trh. Trend koncentrace obchodu
v rukou nadnarodnich retézcl pokracoval i v roce 2005, kdy
Sesky trh opustil fetézec Julius Meinl a o nékolik mésict pozdé-
ji oznamila sviij odchod z CR i francouzska sit obchodii Carre-
four. Prodejny Julius Meinl prevzala firma Ahold, prodejny Car-
refouru firma Tesco.

Vsechny firmy, o kterych byla dosud re¢, jsou nadnarodnimi
korporacemi. Z uvedenych cisel vyplyva, ze ovladaji ¢im dal

s vz

tim vétsi ¢ast tuzemského trhu. Na otéazky, jak toho dociluji
a jaké jsou dopady jejich ¢innosti, se pokusime alespon ¢astec-
né odpovédét v nasledujicich radcich.

Slogan ,,VZdy nizké ceny* je pravdépodobné tim, co nejvice
laka potencialni zakazniky do Gtrob obfich prodejen. Lakadlo
nizkych cen je pouzivano nejcastéji pfi otevirani nové velké
prodejny - ve chvili, kdy za¢ne mistni konkurence upadat, ceny
se zvysi. Pro nadnarodni spole¢nosti neni problémem udrzovat
i po dobu nékolika let cenovou hladinu na nizsi Grovni tak, aby
ji drobnéjsi obchodnici Siroko daleko nemohli konkurovat. Poté,
co zkrachuji, ceny opét zvednout. V té chvili ale uz nemaji lidé
v okoli moznost nakupovat nikde jinde (v dostupné vzdalenos-
ti) nez pravé v hyper- nebo supermarketu.

V Némecku se témto praktikam postavil antimonopolni Grad
(Bundeskartellamt), ktery v roce 2000 nafidil tfem velkym
maloobchodnim Fetézclim pisobicim na tamnim trhu (Aldi,
Lidl a Wal-Mart) zvysit ceny. Sit& hypermarketd totiz prodavaly
zékladni potraviny jako mléko, olej ¢i mouku za nizsi ceny, nez
za jaké je nakoupily od dodavatell. ,Prinos pro kupujici
v podobé nizsich cen je okrajovy a docasny, ale omezovani
mensich prodejct témito nefér prekazkami je zjevné a trvalé,”
prohlasil Bundeskartellamt. (MF Dnes, 12. 9. 2000)

Navic tvrzeni o nizsich cenéach v téchto prodejnach rozhodné

vy s

neplati plo$né. Tykéa se jen malé Casti polozek bézné kazdodenni

potreby (toaletni papir, pedivo, maslo atd.), u nichz zn4 vétsi-
na kupujicich obvyklé ceny, a mize je tak porovnavat
s cenami konkurence. Americka reklamni asociace prinutila
v roce 1997 spole¢nost Wal-Mart, aby prestala pouzivat slo-
gan ,,\Vzdy, ale opravdu vzdy nizké ceny!“, protoze se zjistilo, Ze
tyto ceny se tykaji jen 1 500 nejlevnéjsich polozek, zatimco
dalsich 80 000 druh zbozi je vysoce ziskovych.

Diky svému dominantnimu postaveni na trhu mohou hyper-
markety svym dodavateldim klést velmi tvrdé podminky. To na
jednu stranu vede ke snizovani nékterych cen v téchto obcho-
dech, ale zaroven tladi fadu malododavatelG ke krachu. Navic
se Casto snizuje kvalita prodavaného zbozi. Mezi bézné prakti-
ky hypermarket( patri vyzadovani tzv. zalistovacich poplatk
(jednorazovy poplatek v Fadu desitek tisic korun za uvedeni
nového vyrobku do prodeje), povinnost prvni dodavky zbozi
zdarma, financovani reklamnich kampani hypermarketd (v fadu
statisict korun), povinnost prodavat zboZi za tzv. akéni ceny
(&asto pod cenou vyrobnich nakladd). Podle samotnych doda-
vateld neni neobvyklé, Ze pod hrozbou zruseni smluvniho vzta-
hu s fetézcem jsou nuceni pfispivat dokonce i na vystavbu
novych prodejen. Podle jednoho z prispévkl v anketé casopisu
Moderni obchod (5/2005) na vystavbu nového supermarketu
prispivaji dodavatelé ¢astkou 10-30 000 korun, u hypermar-
ketu jde o ¢astku 75-130 000 K¢&. Dalsim problematickym je-
vem je splaceni faktur ze strany retézcd. Nékteré retézce spla-
ceji faktury i po vice nez sto dnech, prestoze trzby za zbozi jiz
obdrzely, a dodavatel se tak stava nucenym bezdro¢nym veérite-
lem hypermarketu. V piipadé, Ze se zboZi neprodé, nenese rizi-
ko ztraty retézec, ale dodavatel.

Strategie, jak vytahnout ze zdkaznika co nejvice penéz, je
u obrich spolec¢nosti propracovana do detaild, na prvni pohled
netusenych. Ze je jejich snaha Gspésné, dokazuje i fada vyzku-
mu. Napriklad vyzkum spolec¢nosti GfK Praha z roku 2000 zjis-
til, ze 93 % nakupujicich v hypermarketech nakupuje impulsiv-
né (a tedy pod vlivem reklamy). Pouze 7 % si svij nakup dopredu
planuje (¢asopis In-Store Marketing 11/2000). Oproti tomu
napfiklad ve Francii je mira rozhodnuti koupit specificky na-
planované zbozi vyssi — 24 %, ve Velké Britanii 24,5 % a v Italii
dokonce 58 %.

Podle Gdajti z roku 2005 ze spole¢ného vyzkumu GfK Praha
a Incoma Research ¢te 75 % Ceskych zakaznikd reklamni leta-
ky retézca a nakupuje podle nich.

Navic, jak zjistil dal$i z prazkumd, zékaznici jsou ochotni
travit v obchodné-zabavnich centrech stéle vice ¢asu. 7 % klien-
td je ochotno vénovat pobytu 3 az 5 hodin, 19 % 2 az 3 hodiny
apres 50% 1 az 2 hodiny.

»Jen co uchopite ndkupni vozik, Gtoéi na vas,” Fiké Ladislav
Sipek ze spole¢nosti Mag Consulting, ktera se zabyvé préizku-
mem trhu (MF Dnes, 26. 9. 2001). A jakymi zpGsoby tento Gtok

probiha?
- Cim vétsi nakupni vozik, tim silngjsi pocit, 7e je potieba jej
zaplnit.

v/

- Méné zndmé nebo drazsi zbozi naleznete v regalech ve vysi
oci tak, aby upoutalo vasi pozornost, zatimco to zndmé
nebo levnéjsi bude pravdépodobné na trovni podlahy.

- Pecivo, mléko a dalsi potraviny, které nakupujeme nejéas-
té&ji, se umistuji do zadni ¢asti prodejny, aby zakaznik pfi
cest€ za rohliky prosel kolem drazsiho sortimentu.

- Ani znalost kratké a rychlé cesty k regalim s pecivem
v zadni ¢asti prodejny vés pred bloudénim v obchodé ne-
ochrani. Cas od &asu Fetézce zaméré regly prestavéji,
a vy tak hledanim zbozi opét stravite mnoho ¢asu, béhem
kterého na vés pusobi dalsi reklamni triky.

- Maso, ovoce i zakusky byvaji velice ¢asto dovedné nasvice-
ny barevnymi svétly, aby vypadaly stéle éerstvé a lakaveé.

- Hudbu, ktera pri pouti hypermarketem provazi vase kroky,
nejspise viibec nevnimate, presto jste pod jejim vlivem.
Vyzkumnici tvrdi, Ze jeji zpomaleni ze 108 na 60 taktd za
minutu zpUsobi, ze zpomalite chizi, zGstanete v obchodé
déle a trzba se zvysi az 0 38,2 %.

- Osvédcenym lakadlem jsou nejriznéjsi ochutnavkové akce.
Podle nékterych vyzkum diky nim stoupne prodej az o 20 %.

- Sladkosti byvaji umistény v blizkosti front u pokladen,
a nabizeji tak détem dostatek ¢asu k tomu, aby prinutily
rodice k jejich koupi.

Vystavba velkych obchodnich retézct mé vyrazné dopady
na vzhled nasich mést.

Predevsim vede k dal$imu rozvoji automobilismu. Drtiva
vétsina zakaznikd hypermarketd vyuziva vzhledem k jejich horsi
dostupnosti pri nakupech automobil. Navic se jim maly nakup
bez automobilu stejné, zapoditame-li cestu a Cas, nevyplati.
Zatimco drobni obchodnici si své zboZi vétSinou obstaravaji
v okoli svého pUsobisté, zbozi prodavané v hypermarketech se
nakupuje ve velkém a nésledné prepravuje v kamionech na
znacéné vzdalenosti. Vyzkum, ktery si nechal v roce 2000 zpra-
covat Magistrat mésta Brna, uvadi, Ze otevienim nakupnich
center na okraji mésta doslo k nardstu intenzity dopravy na
prilehlych komunikacich o vice nez 40 %. NarGst dopravy s sebou
prinasi zvyseni hladiny skodlivych emisi, hluku i problémy
s plynulosti dopravy, které si vyzaduji reseni. Realizace téchto
reseni byva casto placena
z verejnych zdrojd. Danovi po-
platnici tak nezridka prispivaji
na zisky hypermarketa.

Dalsim negativnim disledkem
expanze hypermarketd je devas-
tace prirozeného méstského
prostredi. To, Ze se obchody pre-
souvaji na periferii, vede k vylid-
riovani méstskych center. Tradic¢-
ni ulice, lemované vyklady, které
dodavaly méstam jejich réz,
postupné mizi, hlavni ulice pre-
stévaji pritahovat chodce. Malé
obchody krachuji jeden za dru-
hym a namisto nich vznikaji
banky, herny ¢i kancelare. Jesté
pred par desitkami lety tvorilo
trzisté pod Sirym nebem spolu
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